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Ozet

Bu arastirmada Kas'taki macera turizmini potansiyelinin degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Bu amag dogrultusunda arastirmada
macera turizmi konusunda bilgi sahibi ve deneyimli kisilerin gorisleri cercevesinde Kag'taki macera turizmi potansiyelini ortaya
¢ikarabilmek igin nitel arastirma yontemlerinden fenomenolojik arastirma turi tercih edilmistir. Arastirmada olasiliga dayali
olmayan ornekleme tekniklerinden yargisal ornekleme teknigi kullanilmistir. Bu kapsamda arastirmanin katilimcilarini Kas
destinasyonunda yer alan ve macera turizmi 6zelinde hizmet veren acentelerin sahipleri, yoneticileri, calisanlari, rehberleri ve dalis
egitmenleri olusturmaktadir. Katilimcilarin her biri yillardir Kas boélgesinde ¢alismis ve siireci yakindan gozlemleyecek kadar
deneyime sahip alaninda uzman ve profesyonel kisilerdir. Gorismeler 2021 yili Haziran ve Agustos aylari igerisinde
gerceklestirilmistir. Veri toplamak icin yari yapilandirilmis gorisme teknigi kullanilmistir. Yari yapilandirilmis gorisme teknigi
kullanilarak elde edilen veriler icerik analizi ve betimsel analiz kullanilarak ¢cozimlenmistir. Elde edilen bulgular, Kas'taki macera
turizmi potansiyelinin, tasidigi tim cogdrafi, tarihi ve kilturel cazibelerden dolayi oldukca yiiksek oldugunu ancak bu potansiyelin
dogru degerlendirilmeye ihtiya¢ duyuldugu aksi halde Kas'in sahip oldugu bu blyik avantajlarin ciddi dezavantajlara yol

acabilecegdini gostermektedir.
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Abstract

In this research, it is aimed to evaluate the potential of adventure tourism in Kas. For this purpose, in the research,
phenomenological research type, one of the qualitative research methods, was preferred in order to reveal the adventure tourism
potential in Kas within the framework of the opinions of people who are knowledgeable and experienced in adventure tourism.
Judgment sampling technique, which is one of the nonprobability sampling techniques, was used in the research. In this context,
the participants of the research are the owners, managers, employees, guides and diving instructors of the agencies located in Kas
destination and serving specifically for adventure tourism. Each of the participants are experts and professionals in their fields
who have worked in the Kas region for years and have enough experience to observe the process closely. The interviews were
held in June and August 2021. Semi-structured interview technique was used to collect data. The data obtained using the semi-
structured interview technique were analyzed using content analysis and descriptive analysis. The findings show that the adventure
tourism potential in Kas is quite high due to all the geographical, historical and cultural attractions it has, but this potential needs

to be evaluated correctly, otherwise these great advantages of Kas can lead to serious disadvantages.
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GIRIS
Teknolojinin ve ekonominin gelismesiyle birlikte belli bir sosyo-ekonomik konumda bulunan
turistlerin de turizm aliskanliklarinin degistigi sdylenebilir. Bu durum kitle turizmi ve klasik deniz, kum,
giines tatil anlayisinin hakim oldugu yerli ve yabanci turistleri “hayatinda yeni bir deneyim yasamak
isteyen” turist anlayigina dogru gotiirmektedir. Farkli deneyimler yasamak isteyen bu turist anlayisi ile
birlikte alternatif turizm olarak da nitelendiren farkli turizm kollar1 gelisim gostermis ve arz talep
dogrultusunda yeni turizm tiirleri ortaya ¢ikmistir. Bu turizm tiirlerinden biri de doga turizmi baglig

altinda yer edinen macera turizmidir.

Diinya Turizm Orgiitii’ne gére diinyada doga ve macera turizmindeki talep artis1 %20-30’lara
ulasarak ciddi bir biiylime orani elde edilmistir. Doga bazli turizm hareketlerinin yarattig1 harcama 400
milyar, sadece macera turizmi harcamalari ise 263 milyar dolar olarak dl¢iilmiistiir (Tiirsab, 2021). Bu
verilerden de anlasildig1 iizere diinyada turizm trendi macera turizmi alaninda hizl bir biiylime icerisinde
oldugu gibi, Tiirkiye’de de macera turizmi giderek artan bir talep ¢esitliligine sahiptir. Tiirkiye, dogasi,
cografi degerleri, somut ve somut olmayan kiiltiirel miraslari, tarihi ve mutfagiyla birlikte diinyanin en
0zel turizm cazibe merkezlerinden biri konumundadir. Tiirkiye cografi degerleri goz oniine alindiginda
bircok ekstrem spor dalinda macera turizmi alaninda degerlendirilmeyi bekleyen cok biiyiik bir
potansiyele sahiptir. Macera turizmi, Tiirkiye’nin dogal kaynaklarimi ve kiiltiirel degerlerini alternatif
bir bakis agisiyla sunarak, bu potansiyelin dogrudan agiga ¢ikmasina imkan tanimaktadir. (Garda, 2010:
236). Bu arastirmada Tiirkiye’nin en Onemli turistik cazibe merkezlerinden olan Antalya’nin Kas
ilgesindeki macera turizmi potansiyeli arastirilmaktadir. Arastirma bolgesi i¢in Kas destinasyonunun
secilmesinin nedeni Kag bolgesinde trekking, hiking, canyoning, tirmanis, kayak, rafting, yelken, yamag
paragiitii, bisiklet, dalig sporlari, deniz kanosu, safari gibi bir¢ok ekstrem sporun yapilabiliyor olmasi1 ve

bu destinasyonun 6nemli bir kiiltiirel mirasa ev sahipligi yapiyor olmasidir.
KAVRAMSAL CERCEVE

Bugiiniin tiiketicileri, tiim tarihsel siire¢ degerlendirildiginde her zamankinden daha fazla
secenege ve bu secenekleri hayata gegirmek igin ¢ok cesitli imkanlara sahiptir (Meyer ve Schwager
2007: 2). Tiiketiciler ¢esitli reklam ve pazarlama ¢aligmalarina kars1 her gecen giin daha fazla bagisiklik

kazanirken, ihtiya¢ duyduklar1 sey yeni bir deneyim yasamalarimi saglayabilecek yaratici firsatlardir.
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Tiiketicilerin bu tip ihtiyaglarimi fark eden isletmeler, onlarin ihtiyacini karsilayacak yaratici firsatlar
sunarak cesitli deneyim firsatlar1 yaratmaya ve bunu siirdiirmeye devam etmektedir. isletmelerin
yarattig1 deneyim firsatlari, sadece bir ekonomik katki degil, miisteride farkli anilar birakan boylece
isletmeye sadakat gelistiren bir ekonomik katki olarak degerlendirilmektedir. (Gilmore ve Pine 2002:
5).

Uluslararas1 Deneyimsel Pazarlama Birligi (IXMA), globallesen diinya pazarinda, sadece
miisterilerine, ihtiya¢ duyduklar1 dogru deneyimi sunabilen igletmelerin var olmaya devam edecegini
vurgulamaktadir. Tiim bu etkenler sonucunda deneyimsel pazarlama kavrami, miisteri memnuniyeti ve
miigteri sadakatini saglamak i¢in 6ne ¢ikan 6nemli bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Saltik, 2011:
28). Sundbo (2009: 431) ise deneyimsel pazarlamanin neden giiniimiizde bu kadar 6n planda oldugunu;
“toplumun yeni deneyim ihtiyaci, isletmelerin inovatif yaklagimlari ve teknoloji seklinde

acgiklamaktadir.

Deneyimsel pazarlama kavrami, turistlerin yeni bir deneyim kazanmasiyla dogrudan
iligkilendirildigi i¢in, yeni bir deneyim imkani sunan alternatif turizm cesitleriyle de direkt bir baglanti
icerisindedir. Alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan macera turizmi ise turistler tarafindan dogrudan
deneyimlenen bir turizm tiirli oldugu icin deneyimsel pazarlama cercevesinde incelenebilmektedir.
Kanada Turizm Komisyonu (2001) yilinda yaptig1 agiklamada; macera turizmini “sira dis1, 6zgiin, uzak
ve risk orani yiiksek destinasyonlarda gerceklesen ve cesitli risk seviyelerindeki aktivitelere egilimli

olan kigilerin yaptig1 bog zaman aktivitesi olarak tanimlamaktadir.

Ryan, (2002:21) macera turistini; kendilerine yabanci bolgelerde, 6z kesif ve kiiltiirel zenginligi
deneyimleyecekleri orijinal seyahatleri tercih eden kisiler olarak tanimlarken, macera turistlerinin diger
turist tiplerinden daha farkli davranig kaliplarina sahip olduklarini belirtmektedir. Lepp and Gibson
(2008: 742) ise; macera turistlerinin genellikle fiziksel ve mental anlamda risk arayisinda oldugunu ve
bu miicadeleyi kazanmak istediklerinin altin1 ¢izmektedir. Bunun altinda yatan nedenin ise kisisel

gelisim, tecriibe ve 6z saygi gibi degerler oldugunu sdylemektedir.

Tiirkiye’nin en 6nemli turizm cazibe merkezlerinden biri olan Antalya’nin Kas il¢esi Tiirkiye’nin
giineyinde, Antalya sehir merkezine 254 km uzaklikta yer almaktadir. Toplamda 2.231 km? alan
kaplayan Kas, 2020’de yapilan niifus sayimina gore ortalama 61 bin niifusa sahiptir. Kag’a karayolu
ulasimi vardir. Havayolu ulasimi ise Mugla’nin Dalaman ilgesinden, oradan karayoluyla Kas’a
ulagilmaktadir. Ulagimm gorece olarak uzak ve zor olmasina ragmen, 6énemli bir turistik cazibe noktas1
olmaya devam etmektedir. Kas, yillar icerisinde birtakim degisimler gosterse de mevcut 6zgiin yapisini
hala korumaktadir. Tipik Akdeniz ikliminin goriildiigii Kas’ta yazlar1 oldukea sicak, kiglar ise yumusak
ancak yagish gecmektedir (Kas Belediyesi, 2021).
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Yerli ve yabanc turistler tarafindan yogun bir sekilde ziyaret edilen Kas, tarihi dokusunun yam
sira, macera turizmi i¢in de 6zel bir bolgedir. Tiirkiye nin en iyi dalis lokasyonlarindan biri olan Kas,
535 km’lik Likya Yolu yiiriiyiis parkurunun 6nemli bdliimlerinden biri konumundadir. Ayrica trekking,
hiking, dalis sporlari, deniz kanosu, coasteering, yamag parasiitii, kite surfing, bisiklet turu, canyoning,
jeep safari turlar gibi diger ekstrem sporlar i¢in de siklikla tercih edilir niteliktedir. Ayrica Kas’ta

macera turizmi hizmeti veren birgok outdoor tur acentesi bulunmaktadir (Kas Belediyesi, 2021).
YONTEM

Bu calismada Kag’taki macera turizmini potansiyelinin degerlendirilmesi amag¢lanmaktadir. Bu
amag dogrultusunda arastirmada nitel aragtirma nitel arastirma yontemlerinden fenomenolojik arastirma
tiirii kullanilmigtir. Fenomenolojik arastirma, belirli bir konu ile ilgili insanlarin diisiincelerini,
duygularini, hislerini ifade etmesine imkan tanimaktadir (Rose, Beeby & Parker, 1995:1124). Bu
arastirmada macera turizmi konusunda bilgi sahibi ve deneyimli kisilerin goriisleri cercevesinde
Kag’taki macera turizmi potansiyelini ortaya cikarabilmek i¢cin fenomenolojik arastirma tiirii tercih

edilmistir.

Aragtirmada olasiliga dayali olmayan Ornekleme tekniklerinden yargisal ornekleme teknigi
kullanilmistir. Bu 6rneklemde, arastirmaci bireysel gozlemlerinden hareketle arastirma amacina uygun
oldugunu diisiindiigii belirli 6zellikleri tasiyan kigileri se¢gmektedir (Giirbiliz ve Sahin, 2006: 134). Bu
kapsamda aragtirmanin katilimcilarii Kag destinasyonunda yer alan ve macera turizmi 6zelinde hizmet
veren acentelerin sahipleri, yoneticileri, ¢alisanlari, rehberleri ve dalis egitmenleri olusturmaktadir.
Katilimcilarin her biri yillardir Kas bolgesinde calismis ve siireci yakindan goézlemleyecek kadar

deneyime sahip alaninda uzman ve profesyonel kisilerdir.

Gortismeler 2021 yili Haziran ve Agustos aylari igerisinde gergeklestirilmistir. Bu arastirma igin
yapilan goriisme sayisi toplamda onbes adettir. Goriisme formlar1 e-mail lizerinden gonderilmis ve
cevaplar e-mail yoluyla alinmustir. Veri toplamak i¢in yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi
kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmig goriis tekniginin amaci goriigme konularinin daha detayl sekilde ele
almmasidir. Goriigme sorulari hazirlanirken konusunda uzman 1 akademisyenin goriisiine
basvurulmustur. Sorular detayli incelenerek, bazi sorular degistirilip diizenlenmis ve sorular son haline
gelmistir. Goriisme formunda toplam bes soru yer almaktadir. Arastirma kapsaminda katilimcilarin
goriisme detaylar1 asagida yer alan Tablo 1’de gosterilmektedir. Tabloda acente isimlerine ve goriisiilen

kisilerin isimlerine yer verilmemis, kisiler i¢cin kod numaralar1 kullanilmistir.
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Tablo 1. Goriisiilen kisilerin 6zellikleri ve goriisme detaylari

Goriisiilen Deneyim Goriisme Goriigiilen Kisi Goriisme Yeri

Kisi Siiresi Tarihi

Gl 8 25.06.2021 Acenta yOneticisi E-mail
G2 12 25.06.2021 Rehber E-mail
G3 3 27.06.2021 Rehber E-mail
G4 17 27.06.2021 Acenta sahibi E-mail
G5 22 10.07.2021 Acenta sahibi E-mail
G6 6 11.07.2021 Acenta ¢alisant E-mail
G7 6 11.07.2021 Rehber E-mail
G8 23 12.07.2021 Acenta sahibi E-mail
G9 15 02.08.2021 Acenta y0neticisi E-mail
G 10 12 02.08.2021 Acenta y0neticisi E-mail
G11 3 04.08.2021 Rehber E-mail
G12 5 05.08.2021 Acenta ¢alisani E-mail
G 13 7 12.08.2021 Rehber E-mail
G1l4 11 13.08.2021 Dalis Egitmeni E-mail
G 15 10 13.08.2021 Dalig Egitmeni E-mail

Acentelerin yoneticileri, c¢aliganlari, rehberleri ve dalis egitmenleri ile yapilan goriismeler
cozlimlenerek veriler kodlanmis ve analiz edilmistir. E-mail yoluyla elde edilen goriisme formlarinin
desifresi yapilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak elde edilen veriler igerik analizi
ve betimsel analiz kullanilarak ¢oziimlenmistir. Calismanin gegerliligini saglamak amaciyla kullanilan
yontemlerden birisi ayrintili betimleme ve uzman incelemesidir (Creswell, 2014). Bu kapsamda
arastirilan konuya uygun yontem segilerek, goriisme sorular1 hazirlandiktan sonra konuyla ve yontemle
ilgili uzman kisilerden gorisler alinmis, gerekli diizenlemeler yapilmus, verilerin incelenmesi ve kontrol
edilebilmesi i¢in goriigme metinlerine iliskin alintilara (sonuglara nasil ulasildigini gostermesi

bakimindan) metin igerisinde yer verilmistir.
BULGULAR

Kag’taki macera turizmi potansiyelini dl¢limlemek iizere gergeklestirilen yar1 yapilandirilmis
goriigme sorularina verilen cevaplar tablolarda ana tema, kategori ve kodlar seklinde belirtilmistir.
Tablolarda belirtilen ana tema baslig1, sorulan sorularin ana fikrini belirtirken, kategori baslig1 verilen
cevap gruplarini nitelendirmektedir. Kod baslig1 ise verine cevaplarin hangi anahtar kelimelerle
yanitlandigini gostermektedir. Bu baglamda tablolarim yorumu dogrudan alintilar ile desteklenmistir.
Tablolar yorumlanirken ¢arpici ifadelere yer verilmis, bu cevaplardan yola ¢ikarak tablolar son haline

getirilmistir.
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Turizm Potansiyeli ile Ilgili Goriisler

Gortsiilen kisilere sorulan “Kas’taki macera turizmi potansiyelini nasil degerlendiriyorsunuz?”’
sorusuna verilen yanitlarin analizi sonucunda “turizm potansiyeli” adi altinda ana tema ve bu ana tema

altinda “yiiksek ve yeterli” ve “yetersiz” olmak {izere iki alt tema belirlenmistir. (Tablo 2).

Tablo 2. Turizm potansiyeli

Ana Tema Kategori Kod
N . Yiiksek potansiyel, kalker arazi, tarih, 6zgiin, likya
Yilksek ve yeterli yolu, biyolojik cesitlilik
Turizm potansiyeli Inis pisti yok, on yildir ciddi bir diisiis
Yetersiz yasanmaktadir, kalabalik, bozulan doga, yetersiz
aktivite

Goriisiilen kisilerin bazilarinin 6ne ¢ikan/dikkat ¢eken ifadeleri su sekildedir;

“Kas i turizm olanaklarmmin ge¢ algilanmasi onun aslinda ganst... Ulasimast zor oldugundan
dolayr taninmamuis ve bu sayede kitle turizminden uzak kalabilmis olmasi ve elindeki dogal ve
kiiltiirel degerler sayesinde doga-macera-Kesif turizminde degerlendirilebilecek imkanlart bol.
Dogu Akdeniz sualti diinyasimin Akdeniz-Kizildeniz karisimi dinamik karakteriyle, halen tamami
kesfedilmemis veya calisilmamis antik yerlesimleriyle, yogun insan kullammmina acilmamis
Toros larin issiz ve yabani ortamlart ve dolayisiyla her ortamdaki zengin biyolojik ¢esitlilik dogru

degerlendirilebilirse yiiksek potansiyel var.”(K15)

“Kas 'ta macera turizmi geg¢tigimiz 10 yil icerisinde ¢ok fazla diisiis yasadi. Turistlerin sinifi
degisti. Yabanci turistler doga sporu taraftart iken Tiirk turistler teknede yatmayi tercih ediyor.

Yabanci turist artik gelmiyor maalesef. ” (K7)
Turizm Sektoriiniin Yillar Icindeki Degisimi

Gortistilen kigilere sorulan “Kag’taki macera turizminin yillar igerisindeki degisimini nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlarin analizi sonucunda “degisim” ad1 altinda ana tema ve
bu ana tema altinda “turist profili” “turist sayis1” ve “cevre” olmak ilizere ii¢ alt tema belirlenmistir.

(Tablo 3).

Tablo 3. Yillar i¢indeki Degisim

Ana Tema Kategori Kod
Turist Profili Villa tatilcileri, plaj tatilcisi
Degigim Turist Sayis1 Kalabalik, azalan yabanci turist
Cevre Hizli yapilagma, bozulan doga
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Gortisiilen kigilerin bazilarinin 6ne ¢ikan/dikkat ¢eken ifadeleri su sekildedir;

“Ulkede yasanan stres unsurlari nedeniyle turizm genel olarak diismekle birlikte, 2016 éncesi
daha ¢ok yurt dist misafirlere hizmet veriyordu Kag. Outdoor aktiviteler icin Tiirk misafirler ¢ok
istekli, ilgili olmadigindan hacmi giderek diisiiyor.” (K1)

“Olumsuz yonde gelisiyor, bélgenin dogast bozulduk¢a cazibesi kayboluyor” (K13)

“Kas’a gelen turist profiliyle baglantili olarak tur profilleri de degisti. Maalesef bu olumsuz bir
degisim. Eskiden daha ¢ok yabanci turist haftalik turlar alip Kas’a gelirdi. Kanyon, paragiit gibi
turlar ¢ok popiilerdi. Cogu tur icin katilimi sayisi oldukg¢a diistii. Daha ¢ok plaj tatili veya villa
tatilcisi su anki ziyaretgi profili. (K8)

Macera Turizmi Kapsaminda Verilen Hizmetler

Gortistilen kisilere sorulan “Macera turizmi alaninda turistlerin beklentilerini karsilayan ne tiir bir
deneyim veya deneyimler sunuyorsunuz?” sorusuna verilen yanitlarin analizi sonucunda “hizmetler” adi
99 ¢

altinda ana tema ve bu ana tema altinda “tiiplii dalis”, “su sporlar1” ve “outdoor sporlar” olmak iizere ii¢

alt tema belirlenmistir. (Tablo 4).

Tablo 4. Hizmetler

Ana Tema Kategori Kod
Tiiplii dalig Sertifika egitimleri, deneme daliglar1
Hizmetler Su sporlar1 Deniz kanosu, coasteering, surf

Trekking, hiking, dag bisikleti, yamag

Outdoor sporlar parasiitii, kus gézlemi, botanik turlar

Goriisiilen kigilerin bazilarinin 6ne ¢ikan/dikkat ¢eken ifadeleri su sekildedir;

“Yabanci turistler igin kendi tasarladiklar: turlart dahi yapabiliyoruz. Dalis, trekking, mtb turu,

safari, kanyoning, deniz kanosu, yiiksek parkur hiking, paragliding vs " (K9)

“Acentemiz kit tirmanisi, kus goézlem, botanik turlari, sidemount gibi ¢ok ozgiin turlar
yapmaktadir. Rehberlerimiz yillardir bizimle calismaktadir. Giivenlik ve miigteri memnuniyeti her
zaman 6n plandadr. Cankurtaranlik ve IDC gibi egitimler de biinyemizde gerceklestirilmektedir”

(K8)
Macera Turizminin Gelisimi

Gortgiilen kisilere sorulan “Kas’taki macera turizmini gelistirmek i¢in neler yapilabilir?”
sorusuna verilen yanitlarin analizi sonucunda “geligim” adi altinda ana tema ve bu ana tema altinda

LT3

“pazarlama”, “politika” ve “inovatif fikirler” olmak {izere ii¢ alt tema belirlenmistir. (Tablo 5).
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Tablo 5. Gelisim

Ana Tema Kategori Kod
Pazarlama Imaj, reklam, marka
Sehir diizenlemesi, altyap1 destekleri, yerel
Gelisim Politika yoneticiler, hilkiimet destegi, yasal
. diizenlemeler

Dort mevsim kas, yeni aktiviteler, personel

Inovatif fikirler egitimi, siirdiriilebilir turizm yaklasimi

Gortisiilen kigilerin bazilarinin 6ne ¢ikan/dikkat ¢eken ifadeleri su sekildedir;

“Kas ' 6zgiin kimligi korunmall ve gehir diizenlenmesi yaptimali. 4 mevsim turizme ¢ok uygun

olan Kag in sadece yaz tatili degil, 4 mevsim turizm planlanmasi yapilmali” (K6)

Bu aslinda tiim Kas halkiyla alakali bir durum. Kas in gelisimi artik dezavantaja doniistii. Halkin
konaklamaya pozitif bakmasi lazim. Daha fazla outdoor iletisim ¢calismali yapiimali. Bu anlamda
yerel yoneticilerin sozii ¢ok onemli. Her yeri buna gore dizayn etmeliler. Dolayisiyla hiikiimetin
¢cok daha titiz, organize hareket etmesi ve turizmi tegvik etmesi gerekiyor. Doga, sadece
parkurlara ve saat dilimlerine sikigtirilmamali. Macera turizmi rahat bir organizasyonla

gerceklestirilmeli” (K13)
SONUC

Aragtirma sonucunda, Kag’taki macera turizmi potansiyeli, tasidig1 tiim cografi, tarihi ve kiiltiirel
cazibelerden dolay1 oldukea yiiksek olsa da, bu potansiyelin dogru degerlendirilmeye ihtiya¢ duyuldugu
aksi halde Kas’1in sahip oldugu bu biiyiik avantajlarin ciddi dezavantajlara yol acabilecegi goriilmektedir.

Mevcut durumda, Kag’taki macera turizminin yillar icerisinde gerilemeye basladig1 belirlenmis;
turizmin gelisimi fazla birikim ve uzmanlik alan1 gerektirmeyen, daha ¢ok eglence sektoriine yapilan
yatirimlarla hizli tiiketilebilen bir hale doniistiigii tespit edilmistir. Tam olarak bir kitle turizminden
bahsedilmese de, yine kalabalik sayilabilecek gruplara yonelik yapilan ye-i¢ tekne turlari, ye-ig-1slan
jeep safari vb. aktivitelerle macera turizminin yerini hizli tiiketim etkinliklerine birakmustir. Bu duruma
paralel olarak macera turizmine ydnelen acente ve profesyonel calisanlarin sayilarinin azaldigi ve
macera turizmi hizmeti veren kisilerin azinlikta oldugu ortaya ¢ikmistir. Bunun yaninda acente ve
rehberlik hizmeti vermeye devam eden kisilerin macera turizmi kapsaminda agirlikli olarak tiiplii dalis,
deniz kanosu, hiking, bisiklet, jeep safari turlari, kus gézlem, botanik ve kesif yiriiyiisleri, Likya Yolu

yiirliylisleri alanlarinda hizmet verdigi saptanmustir.

Kag’taki macera turizmini gelistirmek i¢in ilk dnce Tiirkiye’nin imajinin gelistirilmesi, Kag’in
dogal ve tarihi yapisinin korunmasi ve bu 6zelliklerden siirdiiriilebilir sekilde yararlanilmasi, dogaya

zarar veren projelere izin verilmemesi gerektigi belirlenmistir. Bunun yaninda dogal tarim alanlarim
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bozan imar projelerinin dnlenmesi, maden ve tas ocaklarinin artmasinin engellenmesi, karasal ve denizel
koruma alanlarmin artirilmast ve paydaslarin siirdiiriilebilir kullanimima agik olarak ydnetilmesi
gerekmektedir. Ayrica macera turizmine yonelik turizm kitlelerinin bélgeyi tercih etmesini saglayacak,
dogaya ve bolgenin kiiltlirel hayatina yonelik yaya ve bisiklet yolu, yaz donemlerinde artan kapasiteye

yonelik altyapi ¢aligmalari gibi kentsel yatirimlara 6ncelik verilmelidir.
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